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EV-OFIS ALETLERi DAYANIKLI TUKETiM MALLARI SEKTORU
1.SEKTORUN GENEL DURUMU

Sektoriin Tanimi

Dayanikli tiiketim mallari sektori farkli teknolojileri nedeniyle ¢ok genis bir Giriin yelpazesine
sahiptir. Bu urlinlerin baslcalari; buzdolabi, camasir, bulasik makinasi, firin, ocak, siiplirge
gibi temel Urinler ve tost makinasi, robot, meyve presi, blender, mixer gibi kiiglik ev aletleri
ayrica, derin dondurucu, klima, sofben, termosifon, su aritma cihazi gibi Grlinlerdir.

Asagidaki tobloda ev ofis aletleri dayanikli tiketim mallarina ait bazi Griinlerin Gimrik Tarife
istatistik Pozisyonlari (G.T.i.P) yer almaktadir.

Temel Ev-Ofis Aletleri Dayanikh Tiiketim Uriinlerinin Giimriik Tarife istatistik
Pozisyonlan (G.T.i.P)*

G.T..P Uriin Ismi

8418.10, 8418.21, 8418.29, 8418.30, 8418.40 | Buzdolabi-Derin Dondurucu
8450.11, 8450.12, 8450.19 Camasir Makinasi

8422.11 Bulasik Makinasi
7321.11,7321.12, 7321.19, 8516.50 Firin

8451.21,10.00.11, 8451.21.90.00.11 Camasir Kurutma Makinalari
8508.11 Elektrik Stipirgeleri

8516.40 Elektrikli Uttiler

8509.40, 8516.60, 8516.71, 8516.72, 8516.79 | Elektrikli Mutfak Cihazlari

1.1.Sektoriin Diinya Ekonomisi ve AB Ulkelerindeki Durumu?

Beyaz esyada kullanilan teknolojinin belli bir olgunluga gelmesi, gelismekte olan tlkelerin bu
teknolojiyi lisans yoluyla edinmesi ayni zamanda gelismekte olan llkelerde beyaz esya
talebinin artmasi ile birlikte Gretim gelismis Ulkelerden gelismekte olan Ulkelere dogru
kaymaya baslamistir. Ornegin Bati Avrupa sektérde lider konumundayken, son dénemlerde
bu liderligini Glney Avrupa Ulkelerine kaptirmis durumdadir. Amerika kitasinda da Uretim
ABD’den Latin Amerika Ulkelerine dogru kaymaya baglamistir.

Teknolojinin gelismesiyle Ulkeler arasindaki teknolojik fark giderek azalmaktadir. Giin
gectikce gelismekte olan Ulkelerin Ureticileri de dayanikli tiiketim mallarini gelismis Glkelerin
ureticilerinin Urettigi kalitede ve daha ucuza uretebilir duruma gelmislerdir. Bundan dolayi
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gelismis Ulkelerin Ureticileri kendilerini koruyabilme refleksi ile Ar-Ge galismalarina blyik
onem vererek, teknolojik yenilikleri bir an 6nce Urlinlerine yansitmaya ¢alisarak farkhlk
yaratmak istemektedirler. Bunu gergeklestirebilmek icin de sirket birlesmeleri yogun olarak
yasanmaktadir.

Bunun sonucunda dinyada gittikce daha az sayida sirket, toplamda daha ¢ok dayanikh
tiketim mallari Gretmektedir. Dinyada dayanikli tiketim mallari Ureticisi sirketler genel
olarak tce ayrilmaktadir:

Bunlardan birincisi uluslararasi sirketlerdir. Bu sirketler tim dinyada {retim yaparak
satmaktadir. ikinci gruptaki sirketler ise “bélgesel” olarak konumlanmaktadir. Bunlar kendi
Ulkelerinin yaninda yakin bélgede olan diger lilkelerde de Uriinlerini pazarlanmakta ve tretim
yapmaktadir. Uclincii grubu ise yerel sirketler olusturmaktadir. Bunlar tek bir tlkede iiretim
yapmakta ve agirlikli olarak kendi tilkelerinin pazarina hitap etmektedir.

ABD ve ingiltere’de beyaz esya sektorii rekabette biiyiik bir degisim yasamamakla birlikte,
Almanya’nin rekabet glicii yiksek diizeyden orta diizeye inmistir. ABD ve Almanya gibi
Ulkelerdeki beyaz esya sanayicilerinin uluslararasi yatirimlar yapmalari, tlkelerin rekabet
glglerinin, mevcut durumundan nispeten daha disuk olgilmesine neden olmaktadir.
Ozellikle son dénemlerde Giiney Kore ve Cin’in ihracati énemli oranlarda artmakta, italya’nin
yuksek seviyedeki rekabet glici ise artarak devam etmektedir. Japonya’nin rekabet glici ise
son doénemlerde diisme yonindedir.

2013 yilinda, diinya beyaz esya pazarinin, alti ana lriin grubunda, 166 milyar dolar seviyesine
ulastigl tahmin edilmektedir. Diinya beyaz esya pazarindaki bliyiime esas itibariyle; Cin, Latin
Amerika, Hindistan gibi pazarlardan kaynaklanmaktadir.

1.2.Sektoriin Tiirkiye’deki Genel Durumu3

Ulkemizde gitgide gelismekte olan kalite sartlari sayesinde karmasik 6zelliklere sahip olan
daha nitelikli Grunler yapilmaya baslanmistir. Dayanikh tiketim mallari sektorinde Turk
firmalarinin yani sira pek ¢ok yabanci firma da sektoriin icinde yer almakta ve rekabet
halinde bulunmaktadir.

Ulkemizde son dénemdeki atilimlarla yerli malzeme kullanim orani % 70 diizeyine ulasmis ve
yan sanayi firmalarinin ana Ureticilere Griin saglamasi yoniinde bir hareketlenme s6zkonusu
olmustur.

Dayanikli tiketim sektoriniin yogunlastigi bolgeler; Marmara, Orta Anadolu ve Ege
Bolgeleridir. Fabrikalar ise istanbul, Manisa, Tekirdag, Eskisehir, Bolu, Bursa, izmir Ankara,
Kocaeli, Yalova, Kayseri, Konya gibi illerdir.

Dayanikli tiiketim mallari sektériniin blyik ¢ogunlugunu olusturan beyaz esya sektoriine
baktigimizda, i¢ Pazar Uretiminin % 90 civarini olugturan 6-7 bulyik firma ile birlikte 50 civari
firmanin sektérde faaliyet gosterdigi gorilmektedir. Bunlara ek olarak 500’ln tzerinde firma

3 http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/beyaz-esya-sektoru-raporu-16042013164305.pdf




ise yedek parga ve aksam Uretimi ile istigal etmekte ve sektdre bu sekilde dahil olmaktadir.
Sektoriin parga uretiminin yani sira bir de bakim, servis gibi hizmet dallarinda da faaliyet
gosterdigi bilinmektedir. Bu anlamda, 1.500 civari yetkili servis ile 12.000 bayi, sektérde
hizmet vermektedir.

Beyaz esya ve dayanikli tiiketim sektord, Gretiminin % 70 civarini ihrag etmektedir. Bu ihracat
ise Avrupa ve Afrika Ulkeleri basta olmak Uzere komsu ulkelerle gergeklestiriimektedir.
Dolayisiyla, 2012 yili boyunca sektorin gerceklestirdigi ihracat 4,2 milyar dolara olarak
gerceklesmistir. Ev ofis aletleri dayanikli tiiketim mallari sektori yillik yaklasik 25 milyon adet
Uretim kapasitesi ile Avrupa’nin en blyik Gretim Gsstdr.

Uriinler yiiksek standartlara sahip ve oldukca kaliteli olup sektériin aldigl patent sayisi da
oldukca yuksektir. Sektor AB’ye yaptigl ihracatin yani sira Rusya ve Cin'de de yaptig
yatirimlarla genis pazarlara hitap etmektedir. Navlun tcretlerinin yiiksekligi nedeniyle Uzak

Dogu pazarlarinda etkin olunamamaktadir. Ayrica, navlun licretleri Uzak Dogu pazarina karsi
ic piyasayi da korumaktadir.

Alti blylk beyaz esya Ureticisi de “Tirk Beyaz Esya Sanayicileri Dernegi-TURKBESD”
Uyesidirler. “Beyaz Esya Yan Sanayicileri Dernegi-BEYSAD” catisi altinda 195 lye firma
bulunmaktadir ki, bu da sektére hizmet eden firmalarin sayisal olarak % 85’ini, cirosal olarak
da % 95’ini karsilamaktadir.

Dis ticaretteki serbestlesme, i¢c pazarda ithal trinlerin serbestce yer almasini sagladigi gibi,
Turk drinlerinin de vyabanci pazarlara tarife ve kota gibi engellerle karsilasmadan
girebilmesinin yolunu agmistir. Uretimde kullanilan ileri teknoloji, Ar-Ge faaliyetlerine verilen
onem, ISO serisi vb. kalite standartlarinin 6neminin kavranmasi, tiiketici tercihlerinin 6n
planda tutulmasi, gelismis pazarlama teknikleri ve iyi isleyen servis yapisi ihracattaki biyuk
basarinin temelini olusturmaktadir.



Yillara Gore Uretim ve i¢ Satis Rakamlari®
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Kaynak:TURKBESD
1.3.Sektordeki Uretim Egilimleri ve Uretilen Baslica Uriinler®

Ev ve Ofis Aletleri Dayanikli Tiketim Mallari sektérinde Tirkiye, son vyillarda yaptigi
atihmlarla en blyik Greticisi konumuna ylkselmistir. Beyaz Esya sektoriinde yerli malzeme
kullanim orani % 60-70 seviyelerindedir.

Sektorin bu kadar hizh biiyiimesinin altinda yatan en énemli faktor, gelismis ve uluslararasi
standartlarda Uretim yapan yan sanayi firmalarinin, ana Ureticilere sagladigi destek ve kaliteli
Gretim olmustur.

Ev ve Ofis Aletleri Dayanikh Tiketim Mallari sektorii ¢cok genis bir irlin yelpazesine sahiptir.
Bu Urlnlerin baslicalari; buzdolabi, camasir, bulasik makinasi, firin, ocak, stplirge gibi temel
Grinler ve tost makinasi, robot, meyve presi, blender, mixer gibi kiclik ev aletleri ayrica,
derin dondurucu, klima, sofben, termosifon, su aritma cihazi gibi Griinlerdir.

1.4.Sektoriin Bolgesel Yapisi ve Kiimelenmeler

Sektorde bugiine kadar cesitli firmalar faaliyet gostermis, bunlarin bir kismi zaman iginde
birlesme ve devralmalar yoluyla el degistirmistir. Buglin beyaz esyada yerli sermayeli olarak
Arcelik A.S. (Arcelik, Beko, Altus ve Aygaz) ve Vestel A.S. yabanci sermayeli olarak da Alman
BSH (Bosch-Siemens-Profilo), italyan Indesit, Ariston ve Candy sirketleri yerlesik tesisleriyle
Gretim yapmaktadir. Bu sirketler beyaz esyada ana Urinlerde i¢ piyasa talebinin yaklasik %
90’11 karsilamaktadir. Yerlesik markalarin yaninda, ithalat ve son yillarda patlama gosteren
yabanci tekno marketlerin de vasitasiyla hemen hemen tiim yabanci markalar Tirk pazarina
girmistir.

4 http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/beyaz-esya-sektoru-raporu-16042013164305.pdf
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Sektorin imalati daha ¢ok Marmara, Ege ve Orta Anadolu’da yogunlagmistir. Baslica
fabrikalar istanbul, Tekirdag, Manisa, Eskisehir, Bolu, Bursa, izmir, Ankara, Kocaeli, Yalova,
Kayseri, Konya ve Bilecik’te yer almaktadir.

Sektoérde, yerli sermayeli olarak Argelik (istanbul, Ankara, Eskisehir, Tekirdag, Bolu, Romanya,
Rusya ve Cin) ve Vestel (Manisa), yabanci sermayeli olarak da Alman BSH (Bosch-Siemens)-
Manisa-Bursa, italyan Indesit ve Candy sirketleri, TV'de ise yerli sermaye olarak Vestel ve
Grundig (Beko) Elektronik sirketleri yerlesik tesisleriyle iretim yapmaktadir.

1.5.Sektoriin isyeri Sayisi ve istihdami

Dayanikli Tuketim Mallari sektori, i¢c pazarin % 90-95’ini meydana getiren 6 blyilik beyaz
esya Ureticisinin yani sira, 50’nin Uzerinde orta o6lcekli imalatgi ile yaklasik 500 aksam ve
parca imalatcisindan olusmaktadir. Ayrica yaklasik 12.000 bayi ve 1.500 vyetkili servis
bulunmaktadir. Sektorde Uretim sirketleri 20.000 ve yan sanayi ve diger tedarikgileri ile
birlikte 120.000 galisanin 105.000’i mavi yakali, 15.000’i beyaz yakali personeldir. Egitim
durumlarina baktigimizda 35.000 personelin lise dncesi egitimden gectigi, 70.000 personelin
lise ve meslek lisesi mezunu oldugu, 14.000 personelin Universite ve lisans egitimi aldigl,
bircok calisanin lisansistl egitimli ve doktorali oldugu goriilmektedir.

1.6.Sektoériin Ar-Ge Faaliyetleri®

Montaj sanayi olarak baslanan Turkiye beyaz esya sektéri, buglin yaklasik 1000 kisi ile Ar-Ge
calismalarini sirdiirmekte ve Ulkenin en fazla inovasyon yaratan sektorli konumunda
bulunmaktadir. Beyaz esya sektorli 2012 yilinda da en fazla patent basvurusunda bulunan
sektorler arasindadir.

1.7.Sektoriin Dis Ticareti

Sektor Gretiminin yaklasik % 70’ini, 6zellikle Avrupa Ulkeleri, komsu Ulkeler ve Afrika gibi
pazarlara ihra¢ etmektedir. TUIK verilerine gére sektériin 2012 yili ihracati yaklasik 4,2 milyar
ABD dolari olarak gerceklesmistir. Tiirkiye Beyaz Esya Sanayicileri Dernegi (TURKBESD)
verilerine gore beyaz egya sektérinin 6 ana Urlin 2012 yilh adet bazh ihracat miktari ise
yaklasik 16 milyon adet olarak gergeklesmistir.

Ulkemizde gerceklesen ihracat rakamlarina bakildiginda, son tic yil icinde rakamlarin artan bir
ivme ile seyrettigi gorilmektedir. 2010 yilinda 3,37 milyar dolar ihracat gergeklesirken, 2011
yilinda bu rakam 3,83 milyar dolarlik bir hacme ulasmistir. 2012 yilina gelindiginde ise yine
artis egilimi degismemis ve bu sefer 4,2 milyar dolarlik ihracat diizeyine ulasilmistir.

6 http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/beyaz-esya-sektoru-raporu-16042013164305.pdf




2010, 2011 ve 2012 Yillari ihracat Rakamlari

YiL MILYON DOLAR
2010 3376
2011 383
2012 4,205

Kaynak: TUIK




Tiirkiye’nin Dayanikh Tiiketim Mallari ihracatinin Ulkelere Gore Dagilimi

ULKE 2010 (Milyon Dolar) 2011 (Milyon Dolar) 2012 (Milyon Dolar)
Ingiltere 533 638 680
Fransa 380 436 433
Almanya 350 456 H08
Italya 204 2 225
Ispanya 178 185 185
Irak 144 142 156
Iran 82 110 59
Polonya 81 95 89
Romanya 67 49 47
Rusya Federasyonu 66 78 91
Israil 64 80 92
Isvec 59 72 90
Yunanistan 50 48 52
Azerbaycan 49 62 65
Ukrayna 44 46 47
Hollanda 43 46 50
Portekiz 43 35 28
ABD 41 35 bl
Libwya 41 17 135
Fas 40 50 56
Misir 39 32 56
Diger 768 904 1000
Toplam 3.376 3.835 4.205

Kaynak: TUIK




Sektoriin SWOT Analizi

Guglii Yonler

Cografi konumun maliyetleri dlisiirmesi,

Dagitim aginin hacmi,

Son donemde yasanan performans artisinin sektorii olumlu yonde etkilemesi,
Sektérun gelismeye ve yenilige agik olmasi

isglicii potansiyelinin yiiksek olmasi

Teknoloji transferi konusunda sektorde gorilen artig

Teknolojiyi baz alan firmalarin sektorde artis gostermesi

Uriin ve malzeme cesitliliginin fazlalig

Yeni uluslararasi pazarlara girmeye yonelik yapilan ¢esitli calismalar

Zayif Yonler

Yenilige karsi direng

Kiguk ve orta olgekli isletme yogunlugu
Mesleki egitim ve kalifiye eleman yetersizligi
Tasarim ve patent konularinin zayifligi
Markalasma ve kalitede yetersizlik
Hammadde maliyetleri ve yetersizligi
Standartlarin diistik diizeyde olusu

Tanitim faaliyetlerinin yetersizligi

Kurumsal yapidan yoksunluk

Destek ve yonlendirmelerin yetersizligi

Finansman yetersizligi

Firsatlar

Son dénemdeki inovatif diisiince yapisi ve tasarima verilen 6nem
Sektorde artan uluslararasilasma
Yeni teknolojiler ile akilli mobilyalarin Gretilmeye baslanmasi

Sektérdeki Grlin gesitliligi ve niteligin ylksek olusu
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isglictiniin ucuz olusu

Dayanikli ev aletleri mallarinin degistirme siresinin gittikce azalarak tiketici

davranisinin degismesi

Tuketici ve misteri odakli hizmet ve Uretim

Sektérun gelismeye ve yenilige agik olmasi

isglicii potansiyelinin yiiksek olmasi

Teknoloji transferi konusunda sektorde gorilen artis

Teknolojiyi baz alan firmalarin sektorde artis gostermesi

Uriin ve malzeme cesitliliginin fazlalig

Yeni uluslararasi pazarlara girmeye yonelik yapilan ¢esitli calismalar

Pazar arayisi, Uretim artisi ve yatirima acikhk

Tehditler

Orta vadede karsilasilabilecek orman kaynaginin yetersiz kalma ihtimali
Kalifiye eleman yetersizligi

Enerji sikintisi

Markalasma sorunu

Teknolojik yetersizlikler

AB Ulkelerinde yasanan kriz

Pazarlama Yetersizligi

Reklam ve tanitim faaliyetlerini yetersizligi

Cin gibi biylk olcekli Gretim yapan ve Uclinch dinya Ulkeleri gibi disik maliyetli

uretim yapan ulkeler

Tasarimin taklidi ve kopyalama
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EV VE OFiS ALETLLERIi DAYANIKLI TUKETIM MALLARI SEKTORUNUN 2023
HEDEFLERI, ViZYONU VE MISYONU

Sektor Vizyonu

Bolgede Ar-Ge ve Uretim Ussi haline gelerek elektrik ve elektronik alaninda diinya pazarinda
s6z sahibi olmak.

Sektor Misyonu

Kamu-sanayi-Universite isbirliginin arttirilarak, ana Uriin ve temel bilesenlerin Glkemizde
tasarlanip gelistirilmesi ve lretilmesiyle katma degerin yikseltilmesi.

2023 Hedefleri’

Ulkemizde, bilhassa son dénemde siklikla zikredilen 2023 Vizyonu, pek ¢ok sektdrde oldugu
gibi dayanikh tiketim mallari sektoriinde de bir ivme noktasi olarak gorilmektedir. Bu
baglamda, diger sektorlerdeki gibi, dayanikh tiketim mallari sektériinde de gelismelere
paralel olarak yenilesme ihtiyaci hasil olmustur. Dayanikl tiiketim ve mobilya sektord,
Turkiye ekonomisinin global pazarlara agildigi ve bu alandaki gelisimini en hizli sekilde
yapabildigi 6nemli bir yapitasi durumundadir.

Sektoriin gelisimi ile birlikte sagladig istihdam, katma deger, ciro ve kapasite kullanimi gibi
ulkenin ¢ok ©6nemli makroekonomik degerlerini de pozitif yonde etkilemektedir. Turk
mobilya sanayinin sahip oldugu stratejik 6Gnem ve yiiksek istihdam potansiyelinin bu agidan
dikkatle ele alinmasi gerekmektedir. Ayrica ihra¢ edilen Urinlerden elde edilen gelirin
neredeyse tamaminin llke icinde kalmasi sektori digerlerinden ayiran 6nemli bir 6zelliktir.

Gunlmuzde Tarkiye, dayanikh tiketim mallari sektoriinde 6nemli bir Uretici olmanin yani
sira AB pazarinda da giderek liderligini hissettirmektedir. Nitekim Tirkiye’de dayanikh
tuketim mallari sektoriinde yapilan yatirimlar ve yiritilen yogun Ar-Ge calismalari, Tirkiye
icin bu sektoriin stratejik bir konumda olmaya devam ettigi ve lilke ekonomisinin gelismesine
ve istihdam saglamasina 6nemli katkilar saglayacagini ortaya koymaktadir.

Bu dogrultuda, tim sanayi strateji belgelerinde dayanikh tiiketim mallar sektorii kapsamli
olarak ele alinmaktadir. Ornegin TUBITAK’In “Ulusal Bilim ve Teknoloji Politikalari: 2003-2023
Strateji Belgesi’'nin Hazirlanmasi” (Vizyon 2023) kapsaminda belirlenen 2023 hedefleri
dogrultusunda, Turkiye’nin dayanikli tiketim mallari sektoriniin kalici ve lider bir Gretim
merkezine donlstlrilmesinin yani sira bu sektoriin dinyanin ilk 10 Ureticisinden biri
olmasini hedeflemektedir.
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Bu baglamda, Urlnlerin kalitesini artirmak igin kalite ve bakim programlarinin uygulanmasi
ve Ar-Ge galismalariyla yeni Urlnlerin tasarlanmasina 6nem verilirken, beyaz esya lretim
maliyetlerini azaltmak yéninde atilmasi dngorilen en 6nemli adim, finansman maliyetlerini
diglrict modellerin gelistirilmesi olarak 6ne g¢ikmaktadir. Diger yandan da, Tirkiye’'nin
beyaz esya Urlnleri ihracatini artirmak icin beyaz esya alanindaki pazar arastirmalarinin
gelistirilmesi, marka Ulzerine yatirimlarin artirilmasinin tesvik edilmesi ve o0zellikle yurt
disinda diizenlenen fuar gibi etkinliklerde Tirk beyaz esya Urlinlerinin ve markalarinin daha
fazla tanitiminin yapilmasi dncelik tasimaktadir.

Kalkinma Bakanhgi’nin koordinasyonuyla vyiritilen c¢alismalar sonucunda yayimlanan
“Tarkiye’de Sdardurilebilir Kalkinma Raporu: Gelecegi Sahiplenmek” bashkli raporda
belirtildigi gibi Turkiye’nin dayanikli tiketim mallari sektériinde gevre dostu ve sirdirlebilir
bliylimeye 6nemli katkilar saglayabilecegi belirtilmektedir.

Bu nedenle, bu sektérde, 6zellikle Giretim siirecinin ve ¢evre dostu Urinlerin gelistirilmesinin
onimuzdeki donemde Tuarkiye’'nin sektdorde kalict  bir lider Uretim merkezine
donugstlrilmesinde blyik bir rol oynayabilecegi diigliniilmektedir.

2023 hedeflerine ulasmak igin atilmasi gereken stratejik adimlar agagidaki gibidir:

Alt-sektorde istikrarli ihracat artisinin saglanmasi,

Hedef pazarlarda rekabetgi glici artirarak pazar payinin artirilmasi,

e ihracat kapasitesinin gelistirilmesi,

e Kaliteli hammadde kaynaginin yeterliligini ve izlenebilirligini saglanmasi,

e Makina parkinin yeni teknolojiyle modernizasyonu ile iretim kalitesinin artiriimasi,
e Kalite ve gevre standartlarina uygun Uretimin yayginlastiriimasi,

e Alt sektorler 6zelinde yan sanayinin gelistirilmesi,

e Dislik fiyath Griinlerden, 06zgin tasarimli, katma degeri yliksek, markali Griin
portfoyiine gegilmesi,

e Uluslararasi pazarlardaki satis agi ve tanitim faaliyetlerinin artirilmasi,

e Test, analiz ve kalite kontrol laboratuvarlarini yayginlastiriimasi ve akreditasyon
sistemini kurulmasi,

e Yeni teknolojilerin kullanimi icin Ar-Ge calismalarinin 6zendirilmesi,

e Nitelikli isci, teknik eleman ve mihendis istihdamini artirarak, yeterli ve yetenekli
satis elemanlarinin yetistiriimesi ve ¢oklu dil spektlerinin saglanmasi,

e Sektorde 0zglin tasarim ve yiksek kalite inovasyonun, Grin gaminin ve
fonksiyonelligin gelistirilmesi,

e Fasondan markalasmaya gecilmesi,
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Nihai Grtinlerde izlenebilirligi saglayan bir kodlama sisteminin kurulmasi,

Uretimde kalite ve verimlilik artisi saglayan yurticinde Uretilmeyen makinelerin
ithalatinda sanayiciyi destekleyen bir tesvik sisteminin saglanmasi,

Kalite ve ¢evre standartlarina uyum konusunda haksiz rekabetin engellenmesi,

Cevreye iliskin uyulmasi gereken standartlar konusunda sanayicilere yonelik
bilgilendirme ve egitim ¢alismalarinin yapilmasi,

Turkiye’de Turk Standartlari Enstitlisi’'nde sertifikasyon icin uygun bir laboratuarin
kurulmasi,

TSE’nin uluslararasi alandaki akreditasyonunun saglanmasi ve bilinirliginin artiriimasi,

Blnyelerinde endustriyel tasarimci barindiran firmalara saglanan tesvikler konusunda
sanayicilerin bilgilendirilmesi,

Endistriyel tasarimda sektoriin 6nemsenmesinin saglanmasi icin gerekli tanitim
¢alismalarinin yapilmasi,

ihra¢ mallari Ambalaj Enstitiisiiniin kurulmasi ve tasarimin tesvik edilmesi,

“Uluslararasi pazarlarda rekabetciligin desteklenmesi” tesviki konusunda sanayicilerin
bilgilendirilmesine iliskin egitimler yapilmasi, tesvikin tim bdlgelere yayginlastiriimasi
konusunda proje ekiplerinin olusturulmasi,

internet pazarlamasini yayginlastirarak, sektorin tanitimi igin sosyal aglar gibi
platformlarin gelistirilmesi,

Dig pazar talep profillerinin arastirilmasina yonelik ¢alismalar yapilmasi,
Tirkiye’de uluslararasi nitelikte diizenlenecek fuarlarin tesvik edilmesi,

AB mevzuati konusunda etkinlik kazanmak icin ev ve ofis aletleri dayanikl tiiketim
mallari sektoriinde federasyonlagsmanin saglanmasi,

Uretici destegi ile ilgili sistemin dengelenmesi,
Enerji maliyetlerinin rekabetci diizeye getirilmesi,

Kiimelenme yoluyla bilgi paylasimin artirilmasi, envantere ulagimin kolaylastiriimasi
ve envanterin kamulastiriimasinin saglanmasi,

STK’larin devletin erisebildigi bilgi kaynaklarina (cretsiz erisimlerinin saglanmasi,
eldeki veri tabanlarinin yayginlastirilmasi,

Meslek okullarinin programlarinin yeni teknolojiler ile glincellenmesi ve uygulama
agirhkli hale getirilmesi,

Endistri Meslek Liselerinin bélimlerinin gelistirilmesi,
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KAYNAKCA

e Miuistakil Sanayici Ve is Adamlari Dernegi

http://www.google.com.tr/url?sa=t&rct=j&g=&esrc=s&frm=1&source=web&cd=2&v
ed=0CC4QFjAB&url=http%3A%2F%2Fwww.musiad.org.tr%2FF%2FRoot%2Fburcu201
4%2FAra%25C5%259Ft%25C4%25B1rmalar%2520Yay%25C4%25B1n%2FPdf%2FSekt
%25C3%25B6r%2520Kurullar%25C4%25B1%2FMobilya Sektor Raporu 2013.pdf&ei
=kThrU-qTGoSK7Ab9moDYCg&usg=AFQjCNGGJbEvNYnXCXdnZ9RLMNfGsSTQnw

e Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi Sektér Raporlari

http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/beyaz-esya-sektoru-raporu-
16042013164305.pdf

e 10. Kalkinma Plani

http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Yaynlar/Attachments/518/OnuncuKalkinmaPlani.p
df
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